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Marknaden for naturlig, ekologisk hud- och skonhetsvard i Sverige fortsatte att
prestera en stark okning under 2021 med 19,5 procent.

Fortfarande utgor naturliga hudvardsprodukter bara cirka 7,3 procent av den
totala marknaden for kategorin, men segmentet tar marknadsandelar.

Undersdkningen visar att branschen kommit val ut ur Covid-19 och att
forhoppningarna pa fortsatt tillvaxt framover ar hoga. Fram till ar 2025
forvantas en tillvaxttakt pa cirka 10-15 procent per ar.

Under varen 2022 genomférdes en sammanstallning fér marknaden och
forsaljningen av naturlig, ekologisk hudvard under 2021. De tillfragade foretagen fick
ocksé svara pa forvantningarna pa forsaljningen under 2022 och fram till 2025. En
digital enkatundersokning skickades ut till sammantaget cirka 200 aktorer i
branschen, saval medlemmar som icke medlemmar i den svenska
branschorganisationen NOC Sweden (Natural Organic Cosmetics) i samarbete med
Business Sweden. Ett antal kompletterande intervjuer har ocksa genomforts.
Resultaten har sammanstallts av det oberoende marknads- och analysforetaget
Agrovektor AB.

Totalférséljning hudvard och kosmetika Sverige och globalt

Svenskar konsumerar mest hygienprodukter och kosmetika per capita inom hela EU.
Den senast sammanstallda statistiken ar fran 2019 och visar att den totala
marknaden for forsaljningen av kosmetika bedomdes till cirka 20 miljarder SEK i
Sverige. Ingen uppdaterad siffra for 2020 finns i dagslaget, men om utvecklingen foljt
trenden hos medlemmarna i den svenska branschorganisationen Kosmetik- och
hygienféretagen, som dock inte omfattar hela den svenska marknaden, sa var vardet
21,2 miljarder SEK 2020 (+6%) och 23,3 miljarder SEK 2021 (+10%).

Detta ar en radikalt skild utveckling mot i 6vriga Europa, dar forsaljningen minskar.
Detta kan tillskrivas den totala nedstangning av samhallet som genomforts pa
manga hall under pandemin. Nar konsumenterna tvingades att "stanna hemma”
minskade helt enkelt behovet av kosmetika och hudvard. Under 2020 minskade
darfor forsaljningen i Europa med 3,5 %.

Prognosen ar att en liten aterhamtning skett under 2021, men utan att alls na upp till
vardet for 2019. Den globala marknaden for kosmetika och hudvard beraknas ha
forlorat 8 procent av vardet under pandemin. For det ekologiska segmentet kunde
dock pavisas en liten 6kning. Detta tillskrivs ett 6kande intresse for "rena produkter”
och att mer handel skedde Over natet, dar det ar lattare att hitta ekologiska produkter.

Naturlig, ekologisk hudvard i Sverige
Det naturliga och ekologiska segmentet ar, om an en fortfarande liten del av den
totala hudvards- och kosmetikmarknaden, en del som det senaste aret 6kat rejalt och



tagit marknadsandelar, en utveckling som ser ut att fortsatta aven framover. Under
2021 steg 6kningstakten ytterligare, jamfért med aren innan. Forsaljningen dkade
med cirka 19,5 procent, (17,3% 2020) vilket betyder att segmentet 6kar mer an sex
ganger sa snabbt som den konventionella forsaljningen. | dagslaget utgér den
ekologiska forsaljningen cirka 7,3 procent (6,5% 2020) av den totala hudvards- och
kosmetikforsaljningen i Sverige, och plockar langsamt, men stadigt
marknadsandelar. Fortsatter utvecklingen i samma takt kommer 10 procent av
marknaden att utgdras av naturlig hudvard redan under 2022.

Pa varldsmarknaden star naturlig hudvard for cirka 2 procent av branschens totala
omsattning och férsaljningen vaxer med cirka 5-7 procent per ar, nar det inte ar
pandemi*. Sverige har alltsa en mer an tre ganger sa hég andel och snabbare
tillvaxttal.

Undersdkningen

Den férsta undersdkningen av marknaden for naturlig, ekologisk hudvard,
genomférdes av NOC ar 2018. Detta ar alltsa den femte rapporten fér branschen och
nu finns en majlighet att kunna folja marknadens utveckling 6ver tid. Ambitionen ar
ocksa att rapporteringen kan fortsatta publiceras arsvis.

Forutom en enkatundersokning har aven en djupare intervju genomforts med ett
antal féretag, dar paverkan fran utbrottet av Covid-19 behandlats. Undersékningen
genomfordes innan krigsutbrottet i Ukraina.

Foretagen redogdr ocksa for sin framtidstro, dels for 2022 samt dver tid, till 2025. Pa
sa satt blir det mgjligt att félja hur branschens férvantningar férandras pa sikt samt att
sammanstélla en langtidsprognos. Detta ar mycket vardefullt, inte minst for féretag
som star infor eventuella framtida investeringar.

Undersdkningen har genomforts under februari manad 2022.

Enkaten och intervjuerna
Totalt finns uppgifter fran cirka 50 foretag samlade i enkaten. Tillsammans
representerar dessa drygt 100 varumarken.

Bland de deltagande féretagen finns nagra av marknadens storsta aktorer.
Foéretagen har kunnat valja att delta anonymt, men nagra av de mer kdnda som kan
namnas ar till exempel Maria Akerberg, Mette Picaut och Rosenserien.

Omsattning
Sa har har omsattningen utvecklat sig for de féretag som svarade pa enkaten 2021:

2017: 190 miljoner SEK

2018: 319 miljoner SEK

2019: 363 miljoner SEK

2020: 405 miljoner SEK

2021: 485 miljoner SEK

2022: 720 miljoner SEK (prognos)
2025: 1 miljard SEK (prognos)



Utvecklingen under 2021 blev val i linje med vad foretagen hade raknat med i sin
prognos for aret, vid fjolarets undersoékning, (480 miljoner kr).

Utfall fran undersokning

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Utfall Prognos

Omséttning i miljoner kr mellan 2017—2021, prognos 2022 samt prognos t o m ar 2025

Slutsatser av enkaten

o 78 procent av respondenterna har ett (1) naturligt varumarken i
produktportfoljen under 2021. Resterande har mer an ett. En svarande
representerade 13 olika varumarken.

e 52 procent av varumarkena har svenskt ursprung (55 procent 2020)

« 33 procent av de svarande har en certifiering pa sina redovisade varumarken
(37 procent 2019).

o Ecocert ar den vanligaste av de angivna certifieringarna darefter Cosmos och
Nature.

o Forsaljningen okade med 19,5 procent mellan 2021 och 2020.

« Vardet pa marknaden steg fran ca 405 miljoner under 2020 till 485 miljoner
kronor 2021 bland de foretag som deltagit i undersokningen.

e 8 av 50 varumarken tappade forsaljning under 2021, nagot mer an under 2020
(6), resterande bibehdll eller 0kade i forsaljningsvarde.

e Prognosen for 2022 ar en 6kning pa cirka 50 procent (10—15 procent 2021).

... och sa Covid-19

Kompletterande fragor stélldes till drygt halften av de deltagande féretagen i
undersdkningen om hur utbrottet av Covid-19 paverkat forsaljningen. En
sammanstallning av svaren visar att viruset paverkat foéretagens forsaljning i vitt
skiftande omfattning. Medan vissa foretag sett en stillastdende férsaljning nar vissa



aktorer periodvis hallit stangt eller starkt reducerat antalet kunder, till exempel
spaanlaggningar, har andra starkt okat sin forsaljning, framfor allt galler det foretag
som satsat pa en 6kande narvaro inom nathandeln. Branschen har anpassat sig och
periodvis har man under 2021 kunnat halla 6ppet med endast mindre inskrankningar.
Totalt sett har paverkan under 2021 endast delvis paverkat forsaljningen, vilket inte
minst den stora totala 6kningen om 19,5 procent pavisar.

Sammantaget ar bedémningen att branschens foretag ser valdigt ljust pa framtiden
under 2022. Sammantaget forvantar man sig en forsaljningsokning om 50 procent,
en av de hdgsta siffrorna fér framtida férvantan under de fem ar som undersdkningen
genomforts. Det ska tillaggas att undersokningen genomfordes innan konflikten i
Ukraina, som medfort en krigssituation i Europa.

Prognos

Nastan alla foretag forvantar sig en fortsatt tillvaxt under 2022. En sammantagen
bedémning ar en 6kad forsaljning pa nara 50 procent under aret, vilket ar betydligt
hogre an férvantningarna pa det narmsta aret i fjol (+10-15%).

Marknaden for naturlig hudvard ser ocksa ljus ut pa langre sikt, om man far tro
foretagens egna prognoser. Sa gott som alla féretag férvantar sig en dkad
forsaljning. Féretagen beraknar i genomsnitt en tillvaxt pa cirka 15 procent per ar
fram till 2025, denna prognos ar nagot mindre an i férra rapporten.

Ett stort fragetecken ror hur det pagaende kriget mellan Ryssland och Ukraina
utvecklas och hur detta kommer att paverka tillgang pa ravaror och produkter. Aven
efterfragan kan komma att paverkas pa ett i dagslaget odverskadligt vis.

En notering ar ocksa att manga nya varumarken angivits av féretagen under 2022,
vilket skulle kunna tyda pa att man utdkar sin marknadssatsning.

Marknadsbedomning

For den totala marknaden har Agrovektor AB gjort en bedémning, baserad péa en
generell upprakning av data i enkaten och intervjuerna*. Ett totalvarde for marknaden
har beraknats till 1,85 miljarder 2021.

Detta betyder att den ekologiska och naturliga kosmetikaforsaljnigen utgor ungefar
7,3 procent av den totala marknaden for kosmetika i Sverige i dagslaget och att
branschen fortsatter att ta marknadsandelar.

Med samma 6kningstakt, beddmd utifran foretagens forvantade férsaljningsdkning
tom 2025, (cirka 15 procent/ar) kommer vardet att passera 2 miljarder nagon gang
under 2022 och ar 2025 ar marknaden vard drygt 3 miljarder kronor. Beddmningen
ar att med samma utveckling som i dagslaget for det konventionella och ekologiska
segmentet sa kan marknadsandelen na upp till 10 procent ar 2025.



Uppskattad totalmarknad

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Utfall Prognos

Trender

Den globala trenden ar tydlig. Det sker en stor forflyttning bland konsumenterna mot
mer val av naturlig hudvard. De varldsomspannande megatrenderna halsa och
hallbarhet driver pa marknaden och resulterar i att allt fler konsumenter eftersoker
mer naturliga ingredienser. Allt fler konsumenter efterfragar ocksa parametrar som
transparens och akthet i sina val av produkter. Denna marknadsforflyttning har
ytterligare paskyndats av Covid 19.
Nyckelorden ar "Parabenfri’, "Free From”, "ej testad pa djur”, mikroplaster (avsaknad
av) och digitalisering (som forsaljningskanal). Nya trender ar "Vattenfritt” och "anti-
anti ageing” med en mindre negativ attityd runt aldrande. Aven ett dkat intresse for
tval och handdesinfektion i sparen av pandemin kan markas.

Utbrottet av Covid-19 har paverkat marknaden pa olika satt. Dels genom att butiker,
hotell och spaanlaggningar i perioder tvingats/valt att stanga, men aven mer positivt,
da konsumentpreferenser skiftat mot ett 6kat intresse fér "rena” produkter.

Slutord

2021 blev annu ett lyckosamt ar fér branschens féretag. En 6kning pa 19,5 procent
ar en stor 6kning, detta mitt under en pagaende pandemi. Med tanke pa de effekter
pa forsaljningen som nedstangningarna fatt i andra lander kan de svenska kosmetik-
och hudvardsféretagen skanka en tacksamhetens tanke till de som avstyrde
nedsténgning. Baserat pa siffror fér andra marknader skulle en nedsténgning ha
kunnat innebara att ett varde pa cirka 300—400 miljoner hade gatt om intet, enbart for
de foéretag som saljer ekologisk kosmetika och hudvard.

Foretagen ar ocksa valdigt positiva infér framtiden med en férvantad ékning pa 17
procent under 2021 och en langsiktig 6kning pa runt 16—17 procent per ar fram till ar
2025.



En klar utmaning ar fortsatt bristen pa standard och regelverk i branschen. Det finns
idag inga gemensamma eller nationella regler att luta sig mot nar det galler ekologisk
kosmetik. Detta syns bland annat genom att nastan 70 procent av foretagen saknar
certifiering for sina produkter. En trend kan ocksa anas, att nya produkter pa den
svenska marknaden i hdgre utstrackning saknar certifiering an tidigare. Detta kan pa
sikt bli ett trovardighetsproblem for branschen.

Sammanfattningsvis kan sagas att de foretag som arbetar med ekologisk och naturlig
hudvard och kosmetika pa den svenska marknaden ar en vaxande och valmaende
grupp med god framtidstro pa saval kort som lang sikt. Saval féretagens egna
forvantningar som trenderna i samhallet talar for fortsatt tillvaxt pa omradet.

1)Cosmetics Europe samt KoHF (Kosmetik- och hygienféretagen)

2) Future Market Insights

3) Bedémningen har gjorts genom att berdkna ett medelvérde p& omséttningen av de 100 deltagande
varumdrkena. Sedan har defta medelvérde férutsatt gélla dven for icke deltagande varumérken, som uppskattats
till ytterligare 150 stycken. Bedémningen &r ett rimligt lagsta vérde, dé ett stort antal stérre foéretag med vissa
ekologiska produkter samt EMV (Egna mérkesvaror) inte finns representerade i undersékningen.



